Regulamin ogdlny konkursow organizowanych na antenie Radia "RMF Classic", w serwisie
www.rmfclassic.pl oraz na profilach nalezacych do Radia RMF Classic w serwisach spoteczno$ciowych,

nie bedgcych grami losowymi w rozumieniu ustawy z dnia 19.11.2009 r. o grach hazardowych
(Dz.U.2009 nr 201 poz. 1540).

§1
Postanowienia ogolne

1. Organizatorem konkursow jest spotka OPERA FM sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie przy
Al. Waszyngtona 1, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Przedsiebiorcow pod
numerem KRS 0000128118, przez Sad Rejonowy dla Krakowa - Srédmiescia w Krakowie,
XI Wydziat Gospodarczy, posiadajagca numer NIP 6771865178, REGON 351297293 zwana dalej
Organizatorem. Organizator zastrzega sobie prawo pozyskania sponsora nagréod w konkursie.

2. Konkursy organizowane bedg przez Organizatora na antenie stacji radiowej RMF Classic lub
w serwisie www.rmfclassic.pl, lub na profilach nalezacych do Radia RMF Classic w serwisach

spoteczno$ciowych.

3. Konkursy bedg organizowane przez Organizatora na zasadach okreslonych w niniejszym
Regulaminie uzupetnianych komunikatami podawanymi na antenie stacji radiowej RMF Classic
lub/i informacjami publikowanymi na dotyczacej konkursu stronie internetowej/w serwisie
spotecznosciowym. Uczestnik bioracy udziat w Konkursie ma obowigzek zapoznania si¢ z tymi
komunikatami i informacjami.

4. W przypadku, gdy formula konkursow odbiega od w/w, Organizator opublikuje szczegdtowy
regulamin na stronie www.rmfclassic.pl.

5. Fundatorem nagrdd jest Organizator lub Sponsor, ktory zobowigzal si¢ do ufundowania nagrod.

6. Konkursy sg realizowane na terenie Rzeczypospolitej Polskie;.

7. Uczestnikami, nie mogg zosta¢ pracownicy Organizatora lub/i Sponsora oraz ich osoby najblizsze,
przez ktore rozumie si¢: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkoéw, rodzicéw i rodzenstwo
matzonkéw oraz osoby pozostajace w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

8. Kazdy, z wylaczeniem o0sob, o ktorych mowa w ust. 7 powyzej, ma prawo bra¢ udzial w konkursach
nieograniczong liczbe razy, przy czym nagrod¢ w danym konkursie mozna wygrac tylko raz, chyba,

ze szczegblowy regulamin, o ktorym mowa w ust. 4 powyzej, stanowi inacze;j.

§2
Warunki uczestnictwa w konkursach

1. W celu wzigcia udzialu w danym konkursie, Uczestnik powinien, wykona¢ zadanie konkursowe
wskazane na antenie stacji radiowej RMF Classic, lub na stronach internetowych poswigconych
danemu konkursowi, lub na profilach w serwisach spotecznosciowych, nalezacych do RMF Classic.

2. Jezeli podczas danego konkursu nie zastrzezono inaczej, wowczas Uczestnikami konkursu moga
by¢ wylacznie osoby, ktére ukonczyty 16 lat.

3. Dodatkowe warunki udzialu w danym konkursie mogg zosta¢ podane przez prowadzacego na
antenie radia RMF Classic lub na stronach internetowych po$wieconych w danemu konkursowi lub
na stronach internetowych/w serwisach spotecznosciowych.

4. Sposrod Uczestnikow konkursu, ktorzy prawidtlowo wykonali zadanie konkursowe Komisja
Konkursowa wybierze jego zwycigzcow w liczbie odpowiadajgcej danemu konkursowi. Liczba



zwyciezcow i kryteria ich wyboru podawane sg do wiadomosci w sposob wskazany w § 1 pkt.
3 Regulaminu. Jezeli inaczej nie zastrzezono Komisja Konkursowa dokonujac wyboru
zwyciezcOw bierze pod uwage prawidtowos¢ wykonania zadania, a takze jego kreatywnosc,
innowacyjnos¢ i atrakcyjnos¢. Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna. Komisje
Konkursowa powotuje Organizator.

5. Warunkiem wzi¢cia udzialu w niektérych konkursach moze by¢ podanie danych osobowych
uczestnika takich jak imig i nazwisko oraz dwoch rodzajow danych kontaktowych, wybranych przez
uczestnika sposrod nastepujacych kategorii: (i) numer telefonu, (ii) adres e-mail (iii) adres pocztowy
do korespondencji.

§3
Prawa autorskie
1. W wypadku, gdy zadanie konkursowe wymaga udzielenia odpowiedzi konkursowej lubfi
wykonania i przestania zdjecia konkursowego lub/i filmu konkursowego lub innego dziela
spetniajacego kryteria utworu w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(zwanego dalej: Utworem), wowczas przesytajac Utwor Uczestnik konkursu potwierdza, ze:
a) zgloszony przez niego Utwor, jest oryginalny, dotychczas niepublikowany i nie nagradzany
w innych konkursach;
b) jest wynikiem jego osobistej, samodzielnej tworczosci;
C) przystuguja mu autorskie prawa majatkowe do Utworu w pelnym zakresie oraz prawa te nie sg
w zaden sposdb ograniczone lub obcigzone na rzecz oséb trzecich. Uczestnik o$wiadcza, ze
korzystanie z Utworu w zakresie koniecznym dla realizacji konkursu, jak rowniez w zakresie
okreslonym w regulaminie nie bedzie naruszalo praw oso6b trzecich, w tym w szczego6lnosci
praw osobistych.
Uczestnik, oswiadcza, ze posiada petni¢ praw autorskich do Utworu w zakresie, w jakim stanowi ono
utwor w rozumieniu ustawy o prawie autorskich i prawach pokrewnych, oraz ze wyraza zgode na jego
publikacje na stronie konkursowej oraz na antenie RMF MAXX, a tym samym udziela niewylaczne;j,
nieodwolalnej, przenaszalnej, nieodptatnej zgody na uzytkowanie Utworu przez Organizatora, bez
ograniczen terytorialnych i czasowych.
Uczestnik o$wiadcza, ze dysponuje prawami autorskimi prawami majatkowymi i autorskimi prawami
osobistymi do Utworu, w zakresie umozliwiajgcym mu wzigcie udzialu w  konkursie.
Z chwila wzigcia udzialu w konkursie, Uczestnik udziela Organizatorowi, nieodptatnej, niewylaczne;j,
nieograniczonej terytorialnie licencji na korzystanie z Utworu przez czas okreslony 4 lat, ktora to licencja
po uplywie tego okresu przeksztatca si¢ w licencje udzielong na czas nieokreslony; Licencja udzielona
zostaje na nastgpujacych polach eksploatacji:

a) wykorzystywanie lub rozpowszechnianie Utworu w cato$ci lub w czes$ci,

b) trwale lub czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie w catosci lub w czesci przy wykorzystaniu
kazdej techniki w tym techniki drukarskiej, reprograficznej, zapisu magnetycznego oraz techniki
cyfrowej, a takze wytwarzanie kazdg technika egzemplarzy Utworu, w tym technika drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa, a takze wprowadzanie do pamigci
komputera lub innego urzadzenia,

C) opracowywanie, w tym modyfikowanie, thumaczenie, przerabianie, facznie z innymi utworami
lub wprowadzanie innych zmian,



d) obrot oryginatem albo egzemplarzami no$nikow, na ktoérych Utwoér utrwalono w tym ich
odsprzedaz, uzyczenie, najem lub dzierzawa,

e) rozpowszechnianie Utworu, w tym ich publiczne wykonywanie, wystawianie, wy$wietlanie,
odtwarzanie, nadawanie oraz reemitowanie, a takze ich publiczne udostgpnianie w taki sposob,
aby kazdy mogl mie¢ do niej dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym przy
wykorzystaniu sieci Internet lub Intranet,

f) wykorzystywanie Utworu dla celow marketingowych, w tym zamieszczanie Utworu lub jego
czesci na wszystkich mozliwych nosnikach reklamowych i1 informacyjnych, w szczegdlno$ci
w materiatach ATL oraz BTL, w telewizji kablowej 1ub cyfrowej, w sieci Internet, w prasie, na
drukach firmowych oraz innych drukach, w ogloszeniach, formularzach, w prezentacjach
elektronicznych, na materiatach brandingowych, gadzetach, strojach.

4. Z tytuhu ztozonego powyzej oswiadczenia, Uczestnik przyjmuj¢ na siebie, pelng odpowiedzialno$é¢
prawng. W przypadku jakichkolwiek roszczen ze strony osob trzecich Uczestnik, po zawiadomieniu
przez Organizatora, zobowiazuje si¢ zwolni¢ Organizatora z wszelkiej odpowiedzialnosci z tego
tytulu oraz do catkowitego zaspokojenia uzasadnionych roszczen oséb trzecich, a takze wstapic¢
w miejsce Organizatora w kazdym sporze sgdowym lub w przypadku braku takiej mozliwosci -
przystapi¢ po stronie Organizatora do kazdego sporu sadowego, a w przypadku zasadzenia
jakichkolwiek kwot od Organizatora, zobowigzuja si¢ zwroci¢ cato$¢ pokrytych roszczen oraz
wszelkie zwigzane z tym wydatki i oplaty, wlaczajac w to koszty procesu i koszty obstugi prawnej,
a takze naprawi wszelkie inne szkody wynikajace z wyzej opisanych roszczen osob trzecich.

5. Dodatkowo Uczestnik korzystajac z przystugujacych mu autorskich praw majatkowych
i osobistych:

a) wyraza zgodg na dokonywanie przez Organizatora, bez potrzeby uzyskiwania dodatkowej zgody
Uczestnika, opracowan Utworu, w szczegolnosci poprzez dokonywanie jego zmian, skrotow
oraz na korzystanie przez Organizatora z tych opracowan wg uznania Organizatora;

b) zezwala Organizatorowi na wykonywanie zaleznych praw autorskich, w tym w szczego6lnosci
na zezwalanie na korzystanie z opracowan Utworu oraz rozporzadzanie tymi opracowaniami
wedtug uznania Organizatora;

C) upowaznia Organizatora do podjg¢cia decyzji o pierwszym udostepnieniu  Utworu, a takze
udostepnieniu zgloszenia badz to anonimowo, badz tez z podaniem imienia i miejscowos$ci lub
pseudonimu Uczestnika;

d) przenosi na Organizatora prawo zezwalania na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego do
Utworu.

6. Powyzsze oznacza w szczegdlnoSci, lecz nie wylacznie, ze Organizator moze korzysta¢
z przestanego Utworu dla celow reklamowych, promocyjnych i marketingowych z wykorzystaniem
wszelkich srodkoéw komunikacji (prasa, telewizja, radio, internet itp.) oraz moze udzielaé¢ sublicencji

podmiotom trzecim w zakresie uzyskanych uprawnien.

§4
Nagrody
1. Nagrodami w konkursach mogg by¢ nagrody pieni¢zne lub rzeczowe, w tym szczegdlnosci ksigzki,
plyty CD, ptyty DVD, bilety do kina, teatru, na koncerty itp. Nagrody w kazdym przypadku okresla



Organizator, o czym shuchacze sg kazdorazowo powiadomieni poprzez stosowny komunikat
antenowy przez prowadzacego konkurs lub w inny sposéb, o ktorym decyduje Organizator.
Nagrody rzeczowe nie podlegaja wymianie na jakikolwiek ekwiwalent pieni¢zny, ani prawo do nich
nie moze by¢ przeniesione na zadng osobg trzecia.

Zwycigzca traci prawo do nagrody, w wypadku gdy:

- odbior nagrod nastepuje osobiscie w miejscu wskazanym przez Organizatora, a zwycigzca nie
zglosi si¢ do wskazanego miejsca, w celu odebrania nagrody, w terminie 30 dni od daty
rozstrzygniecia konkursu,

- nagroda przesylana jest za posrednictwem operatora pocztowego/kurierem, a zwycigzca
w terminie 30 dni od daty powiadomienia go o uzyskaniu prawa do nagrody nie wskaze
Organizatorowi danych niezbednych do realizacji przesytki (w szczegodlnosci adresu i danych
odbiorcy),

- nagroda przesylana za posrednictwem operatora pocztowego/kuriera nie zostata odebrana przez
odbiorce i zostata zwrocona do nadawcy, a zwyciezca w okresie kolejnych 30 dni od dokonania
zwrotu nie odebrat nagrody w siedzibie Organizatora.

Zaistnienie ktoéregokolwiek z powyzszych wypadkéw skutkuje utrata prawa do nagrody
i powoduje wygasniecie wszelkich roszczen z tego tytulu wobec Organizatora.

W wypadku, gdy nagroda wydawana jest przez Organizatora za poSrednictwem operatora
pocztowego/kurierem, wowczas jej dorgczenie dokonywane jest na adres podany w zgloszeniu
konkursowym. Organizator moze odmowi¢ dorgczenia nagrody na inny adres lub uzaleznié
dokonanie takiego przekierowania od pokrycia dodatkowych kosztow.

W wypadku, gdy nagroda przekazywana bedzie bezposrednio przez Sponsora, dane kontaktowe
uczestnika zostana przekazane do Sponsora. Do czasu wydania nagrody, Organizator lub/i Sponsor
moga dodatkowo kontaktowac si¢ ze zwycigzcami w celu potwierdzenia lub uzupethienia danych
kontaktowych.

W przypadku, gdy warto$¢ nagrody przekracza kwotg zwolniong od podatku dochodowego od osob
fizycznych, zgodnie z artykutem 21 ust. 1 punkt 68) ustawy z dnia 26.07.1991r. o podatku
dochodowym od o0s6b fizycznych (Dz. U. z 2016r. poz. 2032 ze zm.) laureat zobowigzuje si¢ do
optacenia podatku dochodowego w wysokosci 10 % wartosci nagrody, chyba, ze szczegdlowy

regulamin, o ktorym mowa w § 1 pkt. 4 regulaminu, stanowi inaczej.

§5
Dane osobowe

Administratorem Danych Osobowych zbieranych i przetwarzanych jest OPERA FM sp. z o0.0.
z siedzibg w Krakowie przy Al. Waszyngtona 1, wpisana do Rejestru Przedsigbiorcow Krajowego
Rejestru Przedsigbiorcow pod numerem KRS 0000128118, przez Sad Rejonowy dla Krakowa -
Srédmiescia w Krakowie, XI Wydziat Gospodarczy, posiadajaca numer NIP 6771865178, REGON
351297293.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbgdne dla wzigcia udziatu w konkursie. Dane
osobowe beda przetwarzana dla potrzeb realizacji konkursu. Podstawg prawng przetwarzania
danych osobowych jest ich niezbgednos¢ do wywiazania si¢ z obowiazku realizacji konkursu - art. 6
ust. 1 lit. ¢) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych



i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE,
obowigzujace od dnia 25.05.2018 r. (dalej jako ,,RODO”).

Dane osobowe udostgpnione wytacznie dla potrzeb konkursu (tj. w wypadku, gdy uczestnik nie
udzielit dodatkowej zgody) bedg przetwarzane przez okres trwania konkursu oraz okres
przedawnienia roszczen zwiazanych z udzialem w konkursie, a takze ewentualny okres dochodzenia
roszczen 1 okres dokonania rozliczen publicznoprawnych.

Jezeli w zwigzku z udziatem w konkursie Uczestnik poprzez zaznaczenie odpowiedniego pola pod
formularzem konkursowym (lub w innej formie, np. telefonicznie) wyrazil dodatkowa zgode na
przetwarzanie jego danych osobowych, w szczegdlnosSci wyrazit zgode na przetwarzanie jego
danych osobowych w celu prowadzenia badan opinii publicznej, promocji, konkurséw oraz w celach
marketingowych i promocyjnych, a takze zgode na otrzymywanie informacji handlowych —zgodnie
z trescig i zakresem okre§lonym podczas udzielania zgody (dalej jako ,zgoda na cele
marketingowe”), wowczas zastosowanie znajduja nastgpujace postanowienia:

a) udzielenie zgody na cele marketingowe jest dobrowolne, nieudzielenie tej zgody nie
uniemozliwia udziatu w Konkursie, ani nie wptywa na prawa uczestnika konkursu,

b) dane osobowe udostepnione na podstawie zgody na cele marketingowe bedg przetwarzane w
celach prowadzenia badan opinii publicznej, promocji, konkurséw oraz w celach
marketingowych i promocyjnych, w tym obejmujacych marketing i promocje produktow i ustug
spotki OPERA FM sp. z 0.0. oraz jej kontrahentéw/partnerow biznesowych.

c) Podstawe przetwarzania danych osobowych stanowi udzielona przez uczestnika zgoda (art. 6 ust.
1 lit. a RODO. d) dane osobowe udostgpnione na podstawie udzielonej zgody na cele
marketingowe bedg przetwarzane przez czas nieokreslony, chyba ze Uczestnik wyrazi sprzeciw
wobec przetwarzania jego danych osobowych w celach marketingowych lub wycofa udzielona
zgode.

W celu realizacji konkursu lub prowadzenia dziatan marketingowych i promocyjnych Organizator
moze powierzy¢ przetwarzanie danych osobowych podmiotom wspolpracujacych w zakresie
obstugi technicznej i organizacyjnej konkursu oraz akcji marketingowych i promocyjnym (np.
obstuga IT, firmy kurierskie) lub Sponsorom nagréod w celu realizacji prawa do nagrody.
W szczeg6lnosci powyzsze powierzenie moze nastgpi¢ na rzecz podmiotu powigzanego — spotki
Grupa RMF sp. z 0.0. sp.k.

. Kazdy, kto podal Organizatorowi swoje dane osobowe ma prawo do zadania:

a) dostgpu do swoich danych osobowych, na podstawie art. 15 RODO, tj. do uzyskania od
Organizatora potwierdzenia, czy przetwarza dane osobowe oraz prawo uzyskania dostepu do
tych danych (w tym ich kopii), a takze w szczego6lnosci do nastepujgcych informacji:

i. o0 celach przetwarzania danych,

ii. o kategoriach przetwarzanych danych,

iii. o odbiorcach lub kategoriach odbiorcéw, ktorym Organizator ujawnit lub ktérym ma zamiar

ujawnic¢ dane,

iv. o mozliwo$ci skorzystania z praw w zakresie ochrony danych osobowych i o sposobie ich

realizacji,
v. o prawie do wniesienia skargi do organu nadzorczego,

vi. o zautomatyzowanym podejmowaniu decyzji, w tym o profilowaniu, a takze jego

konsekwencjach.



b) sprostowania danych, na podstawie art. 16 RODO, tj. do zadania od Organizatora niezwtocznego
sprostowania danych osobowych, ktére sa nieprawidlowe oraz do zadania uzupelnienia
niekompletnych danych osobowych;

C) usunigcia danych, na podstawie art. 17 RODO, tj. do zadania od Organizatora niezwlocznego
usuni¢cia danych osobowych (zwane rowniez ,,prawem do bycia zapomnianym”).

d) ograniczenia przetwarzania danych, na podstawie art. 18 RODO, tj. do zgdania od Organizatora
ograniczenia przetwarzania danych osobowych w nastgpujacych przypadkach, gdy:

i.  uczestnik konkursu kwestionuje prawidtowo$¢ danych osobowych przetwarzanych przez
Organizatora,
ii.  przetwarzanie danych osobowych jest niezgodne z prawem, a sprzeciwiono si¢ usuni¢ciu
danych,
iii.  Organizator nie potrzebuje juz danych osobowych, ale sg one potrzebne uczestnikowi
konkursu do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen.

e) przenoszenia danych, na podstawie art. 20 RODO, tj. do otrzymania w ustrukturyzowanym,
powszechnie uzywanym formacie danych osobowych dostarczonych Organizatorowi oraz
zadania przestania tych danych innemu administratorowi danych, jesli jest to technicznie
mozliwe. Prawo to przystuguje jesli:

i.  przetwarzanie odbywa si¢ w sposob zautomatyzowany,
ii.  dane przetwarzane sg na podstawie zgody lub w zwigzku z umows.

7. Osobom, ktore wyrazily zgod¢ na cele marketingowe przysluguje prawo do wniesienia sprzeciwu
wobec przetwarzania ich danych osobowych na podstawie art. 18 RODO, jak rowniez do cofnigcia
udzielonej zgody.

8. Prawa, o ktérych mowa powyzej moga by¢ wykonywane poprzez przestanie stosownego wniosku:

a) w formie pisemnej, na adres: OPERA FM z siedziba w Krakowie, adres: al. Waszyngtona 1,
30-204 Krakow,

lub

b) droga e-mail na adres dane@rmflassic.pl. Wycofanie zgody na cele marketingowe oraz prawo
do wniesienia sprzeciwu moga by¢ rowniez zrealizowane poprzez wybranie automatycznej opcji
wskazanej przy udzielaniu zgody.

9. W przypadku uznania, iz przetwarzanie danych osobowych przez Organizatora narusza przepisy

prawa, w szczegdlnosci postanowienia RODO, Uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia
skargi do organu nadzorczego.

§6
Postanowienia koncowe

1. Zgtaszajac si¢ do udzialu w konkursie, Uczestnik potwierdza, ze wyraza zgode na zasady
zawarte w Regulaminie oraz podporzadkowuje si¢ jego postanowieniom.

2. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie maja odpowiednie przepisy
Kodeksu cywilnego.

3. Wszelkie zastrzezenia zwigzane z Konkursem mogg by¢ kierowane do Organizatora wytacznie
w formie pisemnej, na adres siedziby: Al. Waszyngtona 1, 30-204 Krakéw

4. Regulamin jest dostepny pod adresem www.rmfclassic.pl



http://www.rmfclassic.pl/

